FILHARMONIA
NARODOWA

Filharmonia Narodowa Warszawa, 20 lutego 2019
ul. Jasna 5
00-950 Warszawa

WYJASNIENIA DO KONKURSU

Dotyczy: Regulaminu konkursu na opracowanie koncepc;ji graficznej wizualizacji materiatéw
promocyjno — reklamowych oraz wytonienie wykonawcy ustug graficznych przygotowania do
druku materiatow promocyjno — reklamowych na rzecz Filharmonii Narodowej w Warszawie
ZP/01/02/2019

Pytanienr 1

Uczestnicy w terminie okreslonym w Rozdziale IV pkt 1.1. sktadajg Organizatorowi Portfolio,
sktadajgce sie maksymalnie z 5 dowolnych projektéw identyfikacji wizualnej wykonanej
przez Uczestnika - czy pod hastem "identyfikacja wizualna" majg Panstwo na mysli projekt
obejmujacy logo, znak handlowy, materiaty reklamowe dla konkretnej marki? Czy np. moze
to by¢ pojedyncze wydawnictwo czy reklama?

Pytanie nr 2

Chodzi o pierwszy etap - sktadanie portfolio. W regulaminie zawarta jest informacja, iz
Portfolio ma sktadac¢ sie maksymalnie z 5 dowolnych projektéw identyfikacji wizualne;j.
Chciatabym dopytaé, co doktadnie ma zawiera¢ portfolio, jaki zakres projektéw, gdyz poprzez
identyfikacje wizualng rozumiem projekty zwigzane z Cl, a praca konkursowa dotyczy
projektow afisza, plakatu oraz programu koncertu.

Odpowiedznr1i?2

Pod hastem ,identyfikacja wizualna” miesci sie zarowno logo, znak handlowy jak réwniez
plakat, ulotka, projekt ksigzki, wszystko czym Graficy chcg sie pochwali¢, pokazac swéj
indywidualny styl. Moga to by¢ dowolnie wybrane przez Artystow prace.



