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ROZDZIALt I. NAZWA | ADRES ORGANIZATORA

1.

Organizatorem Konkursu na opracowanie koncepcji graficznej wizualizacji materiatéw promocyjno
— reklamowych i wytonienie wykonawcy ustug graficznych przygotowania do druku materiatow
promocyjno — reklamowych na rzecz Filharmonii Narodowej w Warszawie, zwanego dalej
»Konkursem” jest Filharmonia Narodowa w Warszawie przy ul. Jasnej 5, 00 - 950 Warszawa, zwana
dalej ,Organizatorem”.

Postepowanie zostato oznaczone znakiem ZP/01/02/2019, na jaki Uczestnicy winni sie powotywadé
we wszystkich kontaktach z Organizatorem.

Niniejszy regulamin, zwany dalej ,Regulaminem”, okresla zasady udziatu w Konkursie.

Miejsce ogtoszenia o Konkursie: strona internetowa Organizatora: www.filharmonia.pl.

Regulamin oraz wszelkie informacje dotyczace Konkursu zamieszczone bedg na stronie
internetowej Organizatora: www.filharmonia.pl

ROZDZIAL Il. PRZEDMIOT | FORMA KONKURSU

1.

Przedmiotem Konkursu jest:

1.1. opracowanie koncepcji graficznej wizualizacji wybranych materiatéw promocyjno
— reklamowych Filharmonii Narodowej w Warszawie, zgodnie z Instrukcjg Organizatora
okreslong w Zataczniku nr 1 do Regulaminu, zwanych dalej ,,Pracg Konkursowa”;

1.2. wytonienie Uczestnika, ktéremu Organizator zleci opracowanie pozostatych materiatow
promocyjno — reklamowych Filharmonii Narodowej w Warszawie oraz $wiadczenie ustug
graficznych przygotowania do druku, zgodnie z Istotnymi postanowieniami umowy
okreslonymi w Zatgczniku nr 2 do Regulaminu, zwang dalej ,,Umowg Ramow3g”.

Zwyciezca Konkursu:

2.1. zostanie zaproszony do negocjacji Umowy Ramowej;

2.2. przeniesie autorskie prawa majgtkowe na rzecz Organizatora do Pracy Konkursowej, na
podstawie Umowy Ramowej, w zamian za stosowne wynagrodzenie. Organizator zastrzega
sobie, przed podpisaniem Umowy Ramowej, prawo do polecenia modyfikacji Pracy
Konkursowej, z poszanowaniem praw autorskich Zwyciezcy.

Przedmiotem Konkursu s3 dostawy i ustugi z zakresu dziatalnosci kulturalnej zwigzanej

z organizacjg koncertéow, konkurséw, festiwali, widowisk i przedsiewzie¢ z zakresu edukacji

kulturalnych, o ktérych mowa w art. 4d ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo

zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2018 r., poz.), zwang dalej ,,ustawg Prawo zamowien publicznych”,

o wartos$ci mniejszej niz kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8

ustawy Prawo zamowien publicznych.

Konkurs udzielany jest na podstawie ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu

i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz. U. z 2018 r., poz. 1983) i niniejszego Regulaminu.

Konkurs jest jawny. Organizator nie ujawni informacji stanowiacych tajemnice przedsiebiorstwa

W rozumieniu przepisdw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jezeli uczestnik konkursu, nie

poZniej niz w terminie sktadania Portfolio lub Pracy Konkursowej, zastrzegt, ze nie mogg by¢ one

udostepniane oraz wykazat, iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa.
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Organizator nie przewiduje zwrotu kosztéw przygotowania Prac Konkursowych; wszelkie koszty
przygotowania Prac Konkursowych ponoszg Uczestnicy Konkursu we witasnym zakresie.
Wynagrodzenie za przeniesienie autorskich praw majatkowych do Pracy Konkursowej otrzyma
Zwyciezca Konkursu na podstawie Umowy Ramowej.

W Konkursie nie mogg braé udziatu pracownicy Organizatora, cztonkowie Komisji Konkursowe;j
oraz osoby pozostajace z nimi w stosunku matzenskim, pokrewienstwa lub powinowactwa lub
pozostajgce we wspdlnym pozyciu.

ROZDZIAL Ill. PRZEBIEG | ORGANIZACJA KONKURSU

1.

Konkurs jest wieloetapowy. Konkurs zostanie przeprowadzony w dwéch etapach:

1.1. Etap 1 —w ktérym Organizator oceni nadsytane przez Uczestnikéw Portfolio;

1.2. Etap 2 — w ktorym Organizator oceni Prace Konkursowe nadestane przez Uczestnikow
zaproszonych przez Organizatora do ztozenia Pracy Konkursowej.

Sposrdd ztozonych Prac Konkursowych Organizator wybierze jedng, ktdra zostanie wdrozona do

realizacji, na podstawie Umowy Ramowej.

Po zakonczeniu Etapu 2 i wyborze Zwyciezcy Organizator przeprowadzi z nim negocjacje w celu

okreslenia warunkdéw i zawarcia Umowy Ramowej.

Portfolio w Etapie 1 sktada¢ moze kazdy Uczestnik, a Prace Konkursowa w Etapie 2 sktadaé moze

wyltgcznie Uczestnik zaproszony do ztozenia Pracy Konkursowej.

Organizator wykluczy z Konkursu Uczestnika:

5.1. ktéry oswiadczy, ze rezygnuje z udziatu w Konkursie na dowolnym jego Etapie,

5.2. ktéry nie ztozy Pracy Konkursowej;

5.3. ktérego Praca Konkursowa zostanie zdyskwalifikowana.

Organizator zdyskwalifikuje Prace Konkursowg, ktéra nie spetnia wymagan okreslonych

w Regulaminie.

ROZDZIAL IV. TERMINY KONKURSU | TERMIN REALIZACJI UMOWY RAMOWE]J

1.

3.

Konkurs przeprowadzony zostanie w nastepujgcych terminach:

1.1. Termin sktadania Portfolio: 25 lutego 2019 r., do godz. 15.00;

1.2. Termin sktadania Prac Konkursowych — 25 marca 2019 r., godz. 10.00;

1.3. Wybdr zwyciezcy — maksymalnie do 31 marca 2019 r.

Organizator zastrzega sobie prawo wydtuzenia czasu trwania Konkursu poza terminy okreslone w
pkt 1 powyzej, o czym poinformuje Uczestnikdw poprzez zamieszczenie zmiany Regulaminu na
stronie internetowej, na ktérej Regulamin zostat umieszczony (w Etapie 1) lub za posrednictwem
korespondencji mailowej (w Etapie 2).

Umowa Ramowa zrealizowana zostanie w okresie od 1 maja 2019 r. do 31 maja 2022 r.

ETAP |
ROZDZIAt V. PORTFOLIO
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Uczestnicy w terminie okre$lonym w Rozdziale IV pkt 1.1. sktadajg Organizatorowi Portfolio,

sktadajgce sie maksymalnie z 5 dowolnych projektéw identyfikacji wizualnej wykonanej przez

Uczestnika.

Portfolio nie moze by¢ zmieniane, poprawiane lub uzupetniane po uptywie terminu sktadania

Portfolio.

Portfolio sktadane jest w jednej z nastepujacych form, zgodnie z wyborem Uczestnika:

3.1. w formie elektronicznej w formacie PDF poprzez wystanie na adres mailowy:
sekretariat@filharmonia.pl;

3.2. w siedzibie Organizatora: FILHARMONIA NARODOWA ul. Jasna 5, 00-950 Warszawa, pokdj nr
109, | pietro — Sekretariat; w takim przypadku Portfolio sktadane jest, zgodnie z wyborem

Uczestnika, w formie wydruku lub w formie zapisu na ptycie DVD, CD lub pamieci przenos$nej
(pendrive), w formacie PDF, w zamknietej kopercie (opakowaniu).
Organizator zaprosi do sktadania Prac Konkursowych jednoczesnie tych Uczestnikdw, ktorych
Portfolio zostanie najlepiej ocenione, w liczbie okreslonej w ogtoszeniu zapewniajgcej
konkurencje, nie wiekszej niz 5.
Jezeli liczba Uczestnikdéw, ktdrzy ztozg Portfolio jest mniejsza niz okreslona w pkt 4, Organizator
zaprasza do skfadania Prac Konkursowych wszystkich Uczestnikow.
Jezeli liczba Uczestnikdéw, ktérzy ztozg Portfolio jest wieksza niz okreslona w pkt 4 powyzej,
Organizator zaprosi do sktadania Prac Konkursowych tych Uczestnikéw, ktérych Portfolio zostanie
najwyzej ocenione przez Komisje Konkursowga. Oceniajgc Portfolio Komisja Konkursowa ocenia
jakos¢ i walory artystyczne projektédw i przyznaje punkty wedtug wtasnego uznania. Z oceny
Portfolio sporzadzony zostanie protokdt. Protokoét stanowié bedzie zatgcznik do protokotu
z Konkursu.
Organizator niezwtocznie zawiadomi wszystkich Uczestnikow o wynikach Etapu 1 Konkursu, w tym
o:
7.1. Uczestnikach, ktérzy ztozyli Portfolio;
7.2. Uczestnikach zaproszonych do sktadania Prac Konkursowych;
7.3. Wynikach oceny Portfolio, w sytuacji opisanej w pkt 6 powyzej.

ETAP Il
ROZDZIAt VI. PRACE KONKURSOWE; PREZENTACJE

PRACA KONKURSOWA

1.

Uczestnik zaproszony do sktadania Prac Konkursowych skfada w terminie skfadania Prac
Konkursowych, o ktérym mowa w Rozdziale IV pkt 1.2 Regulaminu:
1.1. Prace Konkursowa, na ktdrg sktadac sie bedg projekty graficzne wykonane zgodnie z instrukcja
Organizatora, okreslong w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu:
1.1.1.projekt graficzny afisza koncertowego;
1.1.2.projekt graficzny plakatu reklamowego;
1.1.3.projekt graficzny programu koncertowego.
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1.2. Oswiadczenie o posiadaniu autorskich praw majatkowych do Pracy konkursowej, wedtug
wzoru stanowigcego Zatacznik nr 3 do Regulaminu.

2. Praca konkursowa kazdego z Uczestnikdw, w zaleznosci od jego decyzji, moze sktadaé sie
maksymalnie z dwéch zestawow projektdw graficznych materiatéw, o ktérych mowa w pkt 1.1.1 -
1.1.3. W takiej sytuacji Komisja Konkursowa przyzna punkty odrebnie dla kazdego Zestawu. Punkty
przyznane przez Komisje Konkursowg dla kazdego Zestawu nie podlegajg sumowaniu w ramach
tacznej punktacji Pracy konkursowej. Ztozenie przez Uczestnika jednego zestawu projektéw
graficznych materiatéw, o ktérych mowa w pkt od 1.1.1 do 1.1.3, nie powoduje dyskwalifikacji
Pracy Konkursowej.

3. Prace Konkursowa nalezy ztozy¢:

3.1. w formie elektronicznej w formacie PDF poprzez wystanie na adres mailowy:
sekretariat@filharmonia.pl; w tytule korespondencji mailowej nalezy podac¢ tytut

»KONKURS”. W takim przypadku o$wiadczenie, o ktérym mowa w pkt 1.2, sktadane jest
w postaci skanu podpisanego przez Uczestnika oswiadczenia dotgczonego do korespondenc;ji
mailowej;

3.2. w siedzibie Organizatora: FILHARMONIA NARODOWA ul. Jasna 5, 00-950 Warszawa, pokdj nr
109, | pietro — Sekretariat; w takim przypadku oswiadczenie sktadane jest w formie pisemnej
a Praca Konkursowa, zgodnie z wyborem Uczestnika, w formie wydruku lub w formie zapisu
na ptycie DVD, CD lub pamieci przenosnej (pendrive), w formacie PDF, w zamknietej kopercie
(opakowaniu), na kopercie nalezy zamiesci¢ dopisek ,, KONKURS”.

4. Plik PDF z Pracg Konkursowg powinien by¢ zatytutowany imieniem i nazwiskiem lub nazwa
Uczestnika. W przypadku ztozenia dwdch zestawdw projektédw graficznych w ramach Pracy
Konkursowej, o ktérych mowa w pkt 2 powyzej, Uczestnik zobowigzany jest do ponumerowania
zestawodw i pogrupowania ich w oddzielne foldery — w przypadku wystania Pracy Konkursowej w
formie elektronicznej lub umieszczenia ich w oddzielne koperty, ktdre nastepnie nalezy umiescic¢
w jednej wiekszej kopercie — w przypadku ztozenia Pracy Konkursowej w siedzibie Organizatora.
Uczestnik zobowigzany jest podaé w tresci maila, w przypadku, o ktérym mowa w pkt 3.1 lub
pisemnym zgtoszeniu w przypadku, o ktéorym mowa w pkt 3.2:

4.1. Imie i nazwisko lub nazwe Uczestnika;
4.2. Telefon kontaktowy i adres mailowy do korespondenc;ji;
4.3. Strone internetowy, o ile jg posiada.

5. Nieztozenie ktéregokolwiek z projektéw materiatéw, o ktérych mowa w pkt od 1.1.1 do 1.1.3
powyzej, skutkowac bedzie wykluczeniem Uczestnika z Konkursu.

Praca Konkursowa nie podlega zmianie po uptywie terminu do ich ztozenia.

7. W przypadku nieztozenia o$wiadczenia, o ktérych mowa w pkt 1.2 ztozenia o$wiadczenia lub
nieprawidtowego lub niepetnego, Organizator wzywa Uczestnika do jego ztozenia lub uzupetnienia
W wyznaczonym przez siebie terminie.

PREZENTACIA

8. Celem przyznania ocen Pracom Konkursowym Uczestnicy zostang drogg mailowg zaproszeni przez
Organizatora na Prezentacje Prac Konkursowych przed Komisjg Konkursowg. Celem Prezentacji
bedzie przedstawienie Komisji Konkursowej i omdwienie przez Uczestnika ztozonej Pracy
Konkursowej, w tym koncepcji artystycznej Uczestnika, waloréw artystycznych Pracy Konkursowej
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oraz jej funkcji promocyjnej i informacyjnej. Prezentacja bedzie dotyczyé Pracy Konkursowej
ztozonej przez Uczestnika zgodnie z pkt 3 powyzej.

Prezentacje bedg odbywaty sie w siedzibie Organizatora tj. ul. Jasna 5 w Warszawie.
Organizator oceni Prace Konkursowe wedtug Kryteridw oceny okreslonych w rozdziale VII ponize;.

Kolejnos¢ Prezentacji bedzie zalezna od kolejnosci wptywu Prac Konkursowych, przy czym pierwsza
Prezentacja odbedzie sie najwczesniej w pierwszym dniu roboczym nastepujgcym po dniu otwarcia
Prac Konkursowych, o godz. 10.00, a kazde kolejne co godzine do godziny 16.00. taczny czas
Prezentacji kazdego Uczestnika nie moze przekroczy¢ 1 godziny. W przypadku braku mozliwosci
zorganizowania wszystkich Prezentacji w tym samym dniu, odbywaé sie one bedg w kolejnych
dniach roboczych. Godziny spotkan wynikajgce z powyzszych zapiséw mogg ulec zmianie, o czym
Organizator powiadomi Uczestnikdbw w zaproszeniu do sktadania Prac Konkursowych lub
w terminie pdzniejszym.

Organizator sporzadzi protokét z przebiegu Prezentacji z kazdym z Uczestnikédw, w ktérym opisany
bedzie przebieg Prezentacji. Protokét stanowic bedzie zatgcznik do protokotu z Konkursu. W czasie
Prezentacji Uczestnik nie moze przedstawi¢ nowych projektéw, prac graficznych, ani postugiwaé
sie innymi opracowaniami niz tymi, ktére zostaty ztozone w terminie sktadania Prac Konkursowych.

W przypadku niestawienia sie Uczestnika na Prezentacje, Uczestnik zostanie wykluczony z
Konkursu.

O wynikach oceny Prac Konkursowych i przyznanych ocenach Organizator informuje wszystkich
Uczestnikéw, ktérzy ztozg Prace Konkursowe, oraz zamiesci wyniki Konkursu na swojej stronie
internetowej.

Przed uptywem terminu sktadania ofert Uczestnik moze wprowadzi¢ zmiany do ztozonej Pracy
Konkursowej. Zmiany winny by¢ doreczone Organizatorowi przed uptywem terminu sktadnia Prac
Konkursowych w jeden ze sposobdw, o ktérych mowa w pkt 2 powyzej i zawieraé dodatkowe
oznaczenie jako ,,ZMIANA”.

Uczestnik moze, przed uptywem terminu do sktadania Prac Konkursowych wycofa¢ Prace
Konkursowg, stosujac odpowiednio zasady jak przy wprowadzeniu zmian, oznaczajac koperte
napisem ,WYCOFANIE”.

Organizator niezwtocznie zwraca Prace Konkursowa, ktdra zostata ztozona po terminie.

ROZDZIAL VII. KRYTERIA OCEN PRACY KONKURSOWE]J

1.

Komisja oceni Prace Konkursowe wedtug nastepujacych kryteriéw oceny:

Lp. Kryterium Znaczenie Maksymalna liczba
procentowe punktéw

1. | Wrazenie wizualne i artystyczne 25% 25 pkt

2. | Kreatywnos¢ 25% 25 pkt
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Funkcja promocyjna i informacyjna 25% 25 pkt

Przejrzystosé 25% 25 pkt

3. Poszczegdlne Kryteria oznaczaja:

3.1

3.2

3.3.

3.4.

Wrazenie wizualne i artystyczne - przejrzystosé¢ kompozycyjna projektu, spdjnosc projektu w
stosunku do catosci Instrukcji Organizatora, innowacyjno$é sposobdéw przekazywania
informacji, atrakcyjna wizualnie forma graficzna projektu, duza rozpoznawalnos¢;

Kreatywnos$¢ - rozwigzania, ktére pozwolg sie okredli¢ jako samodzielne, swoiste, w jakim$
stopniu niepowtarzalne, nie dajace sie sprowadzi¢ do znanych juz wzorcow. Projekt
kreatywny to taki, ktéry w swojej formie, zatozeniach, oddziatywaniu mozina uznac za
niekonwencjonalny, nie powielajgcy gotowych wzorcéw, ale jednoczesnie dostosowany do
rodzaju przekazu i grupy docelowej;

Funkcja promocyjna i informacyjna - stuigca przede wszystkim czytelnej prezentacji
elementéw  graficznych  (np. logotyp Filharmonii Narodowej w  Warszawie),
rozpowszechnianiu danych (w tym danych teleadresowych) w sposdb uporzadkowany,
uwzgledniajacy charakter instytucji, charakteryzujg sie oryginalnym, estetycznym z
wykorzystaniem réznych form artystycznego wyrazu (np. uzycie fotografii, grafiki, rysunku z
odpowiednim wkomponowaniem tresci). Funkcja sprzyja budowaniu marki i wizerunku
Filharmonii Narodowej w Warszawie;

Przejrzystosc - dbatosé o wtasciwy dobdr form graficznych (takich jak: kréj czcionki, sposéb
potraktowania przestrzeni, dobdr kolorystyki, czy tez zdje¢) w stosunku do tresci
informacyjnych (np. danych teleadresowych). Przejrzystos¢ to tatwos¢ rozumienia
i postrzegania tresci oraz ich czytelnosé.

4. Punkty przyznane zostang na podstawie indywidualnej oceny dokonanej przez Komisje

Konkursowag. Z ocen poszczegdlnych cztonkédw Komisji Konkursowej zostanie wyciggnieta srednia

arytmetyczna, ktéra bedzie stanowita koncowga ocene Pracy Konkursowej. W przypadku ztozenia

dwéch zestawdw projektéw graficznych w ramach Pracy Konkursowej, o ktérych mowa w rozdziale

VI pkt 2 Komisja Konkursowa przyzna punkty odrebnie dla kazdego Zestawu. Punkty przyznane

przez Komisje Konkursowga dla kazdego Zestawu nie podlegaja sumowaniu w ramach tacznej

punktacji Pracy Konkursowe;.

5. Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna i niepodwazalna.

ROZDZIAL VIIl. NAGRODA.

1. Nagrodg w Konkursie jest zaproszenie do negocjacji i zawarcie Umowy Ramowej. Umowa Ramowa

przewidywac¢ bedzie w szczegdlnosci przeniesienie przez Zwyciezce Konkursu na rzecz

Organizatora autorskich praw majatkowych do Pracy Konkursowej, w zamian za wynagrodzenie.
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Organizator skieruje do Zwyciezcy Konkursu zaproszenie do negocjacji Umowy Ramowej w
terminie nie dtuzszym niz 30 dni od dnia zawiadomienia Uczestnikow Konkursu o wynikach
Konkursu.

Jezeli Zwyciezca Konkursu odmowi lub uchyli sie od zawarcia uméw, o ktédrych mowa w pkt 1,
Organizator ma prawo zaprosi¢ do podpisania i negocjacji Uczestnika, ktory otrzymat najwiekszg
liczbe punktéw sposrdod pozostatych Uczestnikow Konkursu, bez ponownej oceny prac
konkursowych. Zdanie poprzednie stosuje sie takze w razie niedojscia przez Strony do
porozumienia co do warunkéw Umowy Ramowe;.

Organizator zastrzega sobie mozliwos$¢ nie przyznania nagrody jesli zadna z Prac Konkursowych nie
bedzie spetniata postanowien niniejszego Regulaminu.

ROZDZIAL IX. AUTORSKIE PRAWA MAJATKOWE

1.

Uczestnicy zachowujg autorskie prawa majgtkowe do Prac Konkursowych w Konkursie,
z zastrzezeniem punktu 2 ponizej.

Zwyciezca Konkursu przenosi na Organizatora majgtkowe prawa autorskie do Pracy Konkursowej
na podstawie Umowy Ramowej.

Organizator zastrzega sobie prawo do modyfikacji przy wspdtpracy ze Zwyciezcg przed
podpisaniem Umowy Ramowej zwycieskiej Pracy Konkursowej, z poszanowaniem praw autorskich
Zwyciezcy i pierwotnej formy Pracy Konkursowe;.

ROZDZIAt X. SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN DOTYCZACYCH REGULAMINU KONKURSU

1.

Uczestnik moze zwréci¢ sie do Organizatora o wyjasnienie tresci Regulaminu Konkursu, poprzez
skierowanie pytania na adres gpaszkowska@filharmonia.pl

Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami, bez ujawniania Zrédta zapytania, Organizator zamiesci na
stronie internetowej, na ktérej zostat udostepniony Regulamin Konkursu.

W uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu sktadania wnioskdw o dopuszczenie do
udziatu w Konkursie lub sktadania prac konkursowych, Organizator moze zmienic tre$é¢ Regulaminu
Konkursu. Zmiany dokonane przez Organizatora zostang niezwtocznie zamieszczone na stronie
internetowej, na ktorej zostat udostepniony Regulamin Konkursu.

Dokonana przez Organizatora zmiana tresci Regulaminu Konkursu a takze pisemne odpowiedzi na
zadane pytania stang sie integralng czescig Regulaminu Konkursu.

Zmiany Regulaminu Konkursu mogg wynika¢ zaréwno z pytan zadanych przez Uczestnikéw, jak
i z wlasnej inicjatywy Organizatora.

ROZDZIAL XI. OBOWIAZEK INFORMACYIJNY

1.
2.

Organizator informuje, iz jest administratorem danych osobowych przekazanych w toku Konkursu.

Dane kontaktowe Organizatora: Filharmonia Narodowa, ul. Jasna 5, 00-950 Warszawa.
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Dane kontaktowe Inspektora ochrony danych osobowych: Inspektor ochrony danych osobowych
Filharmonii Narodowej, ul. Jasna 5, 00-950 Warszawa lub adres e-mail: rodo@filharmonia.pl.

Organizator uprzejmie informuje, ze przetwarza dane osobowe w celu:

4.1. przeprowadzenia Konkursu oraz wypetnienia obowigzkéw wnikajgcych z przepiséw prawa
dostepu do informacji publicznej, prawa dotyczacego archiwizacji dokumentdéw, prawa
dotyczacego kontroli w administracji (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. c RODO);

4.2. w przypadku zawarcia umowy z Wykonawca réwniez w celu wykonania umowy (podstawa
prawna: art. 6 ust. 1 lit. b RODO) w celu spetnienia obowigzkédw wynikajgcych z prawa
podatkowego (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO) w celu ustalenia, obrony i
dochodzenia ewentualnych roszczen (art. 6 ust. 1 lit. f RODO prawnie uzasadniony interes
Filharmonii Narodowej tj. ustalenie, obrona i dochodzenie roszczen).

Dane osobowe moga zosta¢ ujawniane podmiotom $wiadczgcym ustugi w zakresie dziatalnosci
kulturalnej, graficznej, edytorskiej, druku, prawnej, konsultacyjnej, doradczej, informatycznej,
innym instytucjom prowadzacym dziatalnos$¢ kulturalng oraz Urzedowi Skarbowemu, archiwom
panstwowym, kontrahentom Filharmonii Narodowe;j.

Dane osobowe bedg przetwarzane przez okres wymagany przez powszechnie obowigzujgce
przepisy prawa — w szczegdlnosci przez okres 4 lat od dnia zakoriczenia Konkursu, a w przypadku
zawarcia umowy réwniez przez okres przedawnienia wynikajgcego z powszechnie obowigzujgcych
przepisow prawa.

Uprawnienia wobec Organizatora: dostep do danych osobowych; sprostowanie danych
osobowych; przenoszenie danych osobowych; sprzeciw do przetwarzania danych osobowych (w
zakresie danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z prawnie uzasadnionym interesem);
ograniczenie przetwarzania danych osobowych; usuniecie danych osobowych (w zakresie
przetwarzania danych osobowych niewymaganych przez przepisy prawa); wniesienie skargi do
organu nadzorczego.

Podanie danych osobowych jest warunkiem uczestnictwa w Konkursie, a brak ich podania skutkuje
niemozliwoscig udziatu w Konkursie, a w przypadku zawarcia umowy - podanie danych osobowych
jest konieczne do zawarcia i wykonywania umowy.

Organizator nie bedzie podejmowat decyzji, ktéra opiera sie wytgcznie na zautomatyzowanym
podejmowaniu decyzji, w tym profilowaniu, a ktéra wywotuje wobec oséb skutki prawne lub w
podobny sposdéb istotnie na nie wptywa.

10. Dane osobowe nie bedga przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji miedzynarodowe;.

ROZDZIAL XII. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

3.

Organizator zastrzega sobie prawo uniewaznienia Konkursu bez podawania przyczyny. Komisja
Konkursowa zastrzega sobie prawo do niewytonienia Zwyciezcy Konkursu.

llekro¢ w niniejszym Regulaminie mowa jest o wystaniu wiadomosci mailowej Organizatorowi,
nalezy przez to rozumieé wptyw wiadomosci e-mail na serwer systemu teleinformatycznego
Organizatora.

Zwyciezca ma prawo do wykorzystywania informacji o wygranej w Konkursie w celach
promocyjnych.
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4. Uczestnik sktadajac Prace Konkursowg oswiadcza, ze wyraza zgode na uczestniczenie w Konkursie
na warunkach opisanych w Regulaminie i w petni akceptuje zapisy Regulaminu.

5. Wszelkie spory dotyczgce Konkursu, wynikte pomiedzy Organizatorem a Uczestnikami, bedg
rozstrzygane przez sad powszechny witasciwy dla siedziby Organizatora.

6. Reklamacje z tytutu uczestnictwa w Konkursie moga by¢ zgtaszane do 7 dni wtacznie od daty
ogtoszenia wynikéw. Reklamacje mogg by¢ zgtaszane wytgcznie w formie pisemnej. Organizator w
terminie 14 dni od daty wptywu reklamacji rozpatrzy jg i powiadomi reklamujgcego na pismie o
wyniku rozpatrzonej reklamacji. Decyzje Organizatora w postepowaniu reklamacyjnym sg
ostateczne.

7. W sprawach nie uregulowanych niniejszym Regulaminem majg zastosowanie decyzje Komisji
Konkursowej oraz przepisy Kodeksu cywilnego i ustawy o ochronie danych osobowych.

ZALACZNIKI:

Zatgcznik nr 1 —instrukcja wykonania Pracy Konkursowej;
Zatgcznik nr 2 — Istotne Postanowienia Umowy Ramowej;

Zatgcznik nr 3 — wzdr oswiadczenie o posiadaniu autorskich praw majgtkowych do Pracy Konkursowej;
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Zatacznik nr 1 do Regulaminu Konkursu

INSTRUKCJA WYKONANIA PRACY KONKURSOWE)J

I. Projekt graficzny afisza koncertowego

1. Wykaz elementéw obowigzkowych projektu afisza koncertowego.

Poszczegdlne elementy zostang opracowane na podstawie materiatéw przekazanych Uczestnikom
wraz z zaproszeniem do ztozenia Pracy Konkursowej, w zakresie opisanym w pkt 3 ponizej.

1) logo Filharmonii Narodowej w Warszawie;

2) data, godzina, miejsce koncertu;

3) rodzaj abonamentu;

4) rodzaj koncertu;

5) sezon artystyczny;

6) imie i nazwisko dyrektora artystycznego;

7) wykonawcy koncertu (petne imiona i nazwiska wykonawcow oraz ich zdjecia);

8) program koncertu:

9) pasek sponsorski;

10) informacje tzw. ogdlne dotyczace sprzedazy biletow i adresu strony internetowe;j.

2. Wytyczne wykonania projektu afisza koncertowego:

1) format, B1 pion;
2) pasek sponsorski — zawsze na biatym tle, logotypy w kolorze.

3. W celu wykonania projektu Organizator przekazuje Uczestnikom nastepujace materiaty:

1) logo Filharmonii Narodowej (pdf, jpg, eps lub inny format);

2) zdjecia wykonawcdéw koncertu;

3) pasek sponsorski;

4) informacje do umieszczenia na afiszu koncertowym w zakresie:
a. daty, godziny, miejsca koncertu;

rodzaju abonamentu;

rodzaju koncertu;

sezonu artystycznego;

imienia i nazwiska dyrektora artystycznego;

programu koncertu;

m "o oo T

informacji ogdlnych.
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Il. Projekt graficzny plakatu reklamowego
1. Wykaz elementéw obowigzkowych projektu plakatu reklamowego:

Poszczegdlne elementy zostang opracowane na podstawie materiatéw przekazanych Uczestnikom
wraz z zaproszeniem do ztozenia Pracy Konkursowej, w zakresie opisanym w pkt 3 ponizej.

1) logo Filharmonii Narodowej w Warszawie;

2) data, godzina, miejsce koncertu;

3) imiona i nazwiska wykonawcdéw koncertu oraz ich zdjecia;
4) program koncertu;

5) pasek sponsorski.

2. Wytyczne:

1) format, BO pion i poziom;

2) pasek sponsorski — zawsze na jednolitym tle, logotypy mogg by¢ monochromatyczne;

3) plakat jest wizerunkowga reklama koncertu, gtéwnym nosnikiem powinno by¢ zdjecie lub
grafika (zrédtem szczegdtowych informacji na temat koncertu jest afisz koncertowy, a nie
plakat reklamowy)

3. W celu wykonania projektu Organizator przekazuje Uczestnikom nastepujace materiaty:

1) logo Filharmonii Narodowej w Warszawie (pdf, jpg, eps lub inny format);
2) imiona i nazwiska oraz zdjecia wykonawcédw koncertu;
3) pasek sponsorski;
4) informacje do umieszczenia na plakacie w zakresie:
a. daty, godziny, miejsca koncertu;
b. programu koncertu.
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Ill. Projekt graficzny programu koncertowego
1. Wykaz elementéw obowigzkowych projektu plakatu reklamowego:

Poszczegdlne elementy zostang opracowane na podstawie materiatdw przekazanych Uczestnikom
wraz z zaproszeniem do ztozenia Pracy Konkursowej, w zakresie opisanym w pkt 3 ponizej.

1) logo Filharmonii Narodowej w Warszawie;

2) data, godzina, miejsce koncertu;

3) rodzaj abonamentu;

4) rodzaj koncertu;

5) sezon artystyczny;

6) informacja na temat dyrektora artystycznego;
7) informacja na temat wykonawcow (petne imiona i nazwiska wykonawcowy);
8) program koncertu;

9) omodwienie programu koncertu;

10) biogramy wykonawcow;

11) zdjecia wykonawcdw;

12) pasek sponsorski

13) informacje tzw. ogdline;

14) skrécona wersja w jezyku angielskim

2. Wytyczne:

Uwzglednienie wszystkich elementéw obowigzkowych opisanych w pkt 1.

3. W celu wykonania projektu Organizator przekazuje Uczestnikom nastepujace materiaty:

1) logo Filharmonii Narodowej w Warszawie (pdf, jpg, eps lub inny format);
2) imiona i nazwiska oraz zdjecia wykonawcédw koncertu;
3) pasek sponsorski;
4) informacje do umieszczenia na plakacie w zakresie:
a. data, godzina, miejsce koncertu;
rodzaj abonamentu;
rodzaj koncertu;
sezon artystyczny;
informacja na temat dyrektora artystycznego;
program koncertu;
omowienie programu koncertu;

S o a0 T

biogramy wykonawcéw;

informacje tzw. ogdlne;
j. skrocona wersja w jezyku angielskim
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu Konkursu

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

I. Przedmiot Umowy

1.

2.

Przedmiotem Umowy jest okreslenie zasad, na jakich:

1.1. Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do Pracy Konkursowej
W zamian za stosowne wynagrodzenie;

1.2. Zmawiajacy zleci Wykonawcy opracowanie projektéw graficznych materiatéw promocyjno
— reklamowych Filharmonii Narodowej w Warszawie (dalej ,,Projekty graficzne”);

1.3. Wykonawca swiadczy¢ bedzie na rzecz Zamawiajacego sukcesywne ustugi przygotowania do
druku materiatéw promocyjno — reklamowych Zamawiajgcego, opracowanych wedtug Pracy
konkursowej oraz projektéw graficznych Wykonawcy, o ktérych mowa w pkt 1.1, zwanych
dalej ,,Ustugami”.

Wykonawca zobowigzuje sie do:

2.1. Opracowania Projektow graficznych — w terminie 60 dni od dnia podpisania Umowy;

2.2. Swiadczenia Ustug — od dnia 1 maja 2019 r. do dnia 31 maja 2022 r.

Il. Opracowanie projektow graficznych

1.

Wykonawca zobowigzuje sie do opracowania, wedtug swojej autorskiej koncepcji, w szczegdlnosci
nastepujgcych Projektéw graficznych nastepujgcych materiatdw promocyjno — reklamowych
Filharmonii Narodowej w Warszawie:

1.1. Afisz koncertowy;

1.2. Program koncertowy;

1.3. Folder abonamentowy;

1.4. Ksigzka programowa;

1.5. Foldery zbiorcze;

1.6. Afisze zbiorcze;

1.7. Afisze wyktadowe;

1.8. Ulotki;

1.9. Billboardy;

1.10. Dla potrzeb cyklu koncertowego dla dzieci: afisze koncertowe, programy koncertowe,
afisze zbiorcze;

1.11. Dla potrzeb cyklu koncertowego ,Po Prostu.. Filharmonial!”: afisz ogdlny, afisz
zbiorczy, afisz wizerunkowy, programy koncertowe, gazeta edukacyjna;

1.12. Dla potrzeb cyklu koncertowego ,,Spotkania z muzykg”: ulotka;

1.13. Trzymiesieczny folder repertuarowy.

Projekty graficzne podlegajg odbiorowi przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy moze zgtosi¢ uwagi do
przekazanych przez Wykonawce Projektow graficznych. W takim wypadku Wykonawca
zobowigzany jest do usuniecia uwag Zamawiajacego w terminie nie dtuzszym niz 7 dni i przekaza¢
Projekty graficzne do ponownego odbioru.



FILHARMONIA
NARODOWA

Zamawiajgcy moze zleci¢ Wykonawcy w okresie obowigzywania Umowy opracowanie projektéow

graficznych takze innych materiatéw Filharmonii Narodowej w Warszawie, w szczegdélnosci

materiatéw promocyjno — reklamowych, na podstawie odrebnych zamdéwien, ktérych zakres oraz
wynagrodzenie przystugujace Wykonawcy, bedzie kazdorazowo ustalony przez Strony.

Wykonawca z chwilg przekazania Projektu graficznego Zamawiajgcego oraz w ramach

wynagrodzenia, o ktéorym mowa w pkt IV, przenosi na Zamawiajacego, autorskie prawa

majatkowe do Projektéw graficznych na nastepujacych polach eksploatacji:

4.1. trwate lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci, jakimikolwiek
srodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu lub standardu, w tym
technika drukarska, technikg zapisu magnetycznego, technika cyfrowg lub poprzez
wprowadzanie do pamieci komputera oraz trwate lub czasowe utrwalanie lub
zwielokrotnianie takich zapisow;

4.2. wytwarzanie dowolng technika egzemplarzy, w tym technikg drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;

4.3. wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

4.4. w zakresie rozpowszechniania utworéw w sposéb inny niz okreslony powyzej - publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie, w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niej dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym;

4.5. stosowanie, wprowadzanie, wyswietlanie, przekazywanie i przechowywanie niezaleznie do
formatu, systemu lub standardu;

4.6. rozpowszechnianie, w tym w sieci Internet oraz w sieciach zamknietych;

4.7. opracowanie, przetwarzanie, wprowadzanie zmian, poprawek i modyfikacji.

Z chwilg przeniesienia autorskich praw majgtkowych do Projektu graficznego oraz w ramach

wynagrodzenia, Wykonawca przenosi na Zamawiajacego prawa zalezne do Projektu graficznego.

Wykonawca zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych do Projektu

graficznego.

Przeniesienie autorskich praw majagtkowych nie jest ograniczone pod wzgledem celu

rozpowszechniania Projektu graficznego, ani tez pod wzgledem czasowym i terytorialnym, a prawa

te mogg by¢ przenoszone przez Zamawiajgcego na inne podmioty bez zadnych ograniczen.

lll. Ustugi przygotowania do druku

1.

Wykonawca swiadczyé bedzie Ustugi na podstawie Zlecen sktadanych przez Zamawiajacego
w okresie obowigzywania Umowy, w zaleznosci od jego potrzeb.

Szacunkowy harmonogramy na kazdy sezon artystyczny Filharmonii Narodowej w Warszawie
Zamawiajacy przekaze Wykonawcy najpdzniej do 30 czerwca kazdego roku.

W ramach Ustug Wykonawca zobowigzuje sie do $wiadczenia ustug przygotowania do druku
materiatéw promocyjno — reklamowych Filharmonii Narodowej w Warszawie, a w szczegdlnosci
do:

3.1. ustug opracowania edytorskiego i graficznego;

3.2. sktadania i tamania;

3.3. korekty jezykowej i technicznej.

Zasady swiadczenia Ustug:
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4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.

Ustugi swiadczone beda kazdorazowo na podstawie zlecenia, przekazywanego Wykonawcy
na adres poczty elektronicznej, zwanego dalej ,Zleceniem”, w terminie wskazanym w
Zleceniu;

Zlecenie zawiera¢ bedzie projekt materiatu promocyjno — reklamowego w formacie
edytowalnym oraz w zaleznosci od potrzeb Zamawiajacego: pliki graficznie, logotypy, wktad i
inne informacje do zamieszczenia w danym materiale; w razie przekazania wytycznych
Zamawiajgcego Wykonawca zobowigzany jest do ich uwzglednienia lub przekazania
Zamawiajgcemu informacji o braku mozliwosci ich uwzglednienia;

Wykonawca Zapewni spdjno$é opracowywanego materiatu promocyjno — reklamowego z
koncepcjg wizualng Filharmonii Narodowej w Warszawie;

Po opracowaniu graficznym i ztamaniu materiatu promocyjno — reklamowego Wykonawca
przekazuje projekt do akceptacji Zamawiajacego;

przed ostateczng akceptacjg projektu Zamawiajgcy ma prawo zgdaé od Wykonawcy
wprowadzenia w uzgodnionym terminie — nie dtuzszym niz 2 dni robocze, poprawek i zmian
w ramach korekt jezykowych i technicznych.

5. Zamawiajacy udzieli Wykonawcy nieodpfatnej licencji do korzystania z projektéw graficznych.
Licencje do korzystania z Pracy konkursowej okresla odrebng umowa zawarta miedzy Stronami.

IV. Praca Konkursowa

1. Wykonawca, z chwilg zawarcia Umowy oraz w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w pkt 5.3
ponizej, przenosi na Zamawiajgcego, autorskie prawa majgtkowe do Pracy Konkursowej, na
nastepujgcych polach eksploatacji:

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.
1.7.

trwate lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci, jakimikolwiek
srodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu lub standardu, w tym
technika drukarska, technika zapisu magnetycznego, technikg cyfrowg lub poprzez
wprowadzanie do pamieci komputera oraz trwate lub czasowe utrwalanie lub
zwielokrotnianie takich zapisow;

wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy Pracy Konkursowej, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;

wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy Pracy
Konkursowej;

w zakresie rozpowszechniania utworéw w sposéb inny niz okreslony powyzej - publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie Pracy konkursowej, w taki sposéb, aby kazdy mdgt mieé¢ do niej
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

stosowanie, wprowadzanie, wyswietlanie, przekazywanie i przechowywanie Pracy
konkursowej niezaleznie do formatu, systemu lub standardu;

rozpowszechnianie, w tym w sieci Internet oraz w sieciach zamknietych;

opracowanie, przetwarzanie, wprowadzanie zmian, poprawek i modyfikacji Pracy
Konkursowe;.

2. Z chwilg przeniesienia autorskich praw majgtkowych do Pracy Konkursowej oraz w ramach
wynagrodzenia, Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego prawa zalezne do Pracy Konkursowe;.

3. Wykonawca zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych do Pracy
Konkursowej
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4. Przeniesienie autorskich praw majgtkowych na mocy niniejszej Umowy nie jest ograniczone pod
wzgledem celu rozpowszechniania Pracy Konkursowej, ani tez pod wzgledem czasowym i
terytorialnym, a prawa te mogga by¢ przenoszone przez Zamawiajgcego na inne podmioty bez
zadnych ograniczen.

5. Zamawiajacy nieodptatnie udziela Wykonawcy na czas niezbedny do s$wiadczenia ustug
przygotowania do druku materiatéw promocyjno — reklamowych Filharmonii Narodowej w
Warszawie na podstawie odrebnej umowy zawartej miedzy Stronami, niewytgcznej licencji do
korzystania z Pracy Konkursowej. Licencja nie upowaznia do udzielania sublicencji ani przenoszenia
jej na osoby trzecie.

6. Udzielenie licencji, o ktérej mowa w ust.1, nastepuje na polach eksploatacji:

6.1. trwate lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci, jakimikolwiek
srodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu lub standardu, w tym
technika drukarska, technikg zapisu magnetycznego, technika cyfrowg lub poprzez
wprowadzanie do pamieci komputera oraz trwate lub czasowe utrwalanie lub
zwielokrotnianie takich zapisow;

6.2. stosowanie, wprowadzanie, wyswietlanie, przekazywanie i przechowywanie niezaleznie od
formatu, systemu lub standardu;

6.3. opracowanie, przetwarzanie, wprowadzanie zmian, poprawek i modyfikacji w zakresie
uzgodnionym z Zamawiajacym.

7. Korzystanie z licencji nie obejmuje gospodarczego, w tym zarobkowego jej wykorzystywania.

8. Wynagrodzenie, o ktérym mowa w pkt 1, obejmuje takze wynagrodzenie Wykonawcy za
przeniesienie na Zamawiajgcego praw zaleznych do Pracy Konkursowe;.

9. Wykonawca oswiadcza, ze Praca Konkursowa jest wolna od wad fizycznych i prawnych oraz, ze
korzystanie z niej jak i rozporzgdzenie nig nie narusza praw witasnosci przemystowej i intelektualnej
0s0b trzecich, w szczegdlnosci praw patentowych, praw autorskich i praw do znakéw towarowych.

10. W przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie jakichkolwiek roszczen wobec Zamawiajgcego
w zwigzku z korzystaniem przez niego lub rozporzgdzaniem Pracg Konkursowg, w szczegdlnosci
roszczen zwigzanych z naruszeniem jakiegokolwiek prawa wtasnosci intelektualnej, Zamawiajacy
poinformuje Wykonawce o zgtoszeniu tych roszczen, a Wykonawca zobowigzuje sie zwolnié
Zamawiajgcego z odpowiedzialnosci wobec 0séb trzecich, w szczegdlnosci poprzez:

10.1. podjecie dziatan majacych na celu zazegnanie sporu lub wstgpienie do toczacego sie
postepowania;
10.2. zaptacenie na rzecz osoby trzeciej kwot zasadzonych od Zamawiajacego

prawomocnym wyrokiem sadu lub przyznanych na podstawie innego ostatecznego
orzeczenia lub ostatecznej decyzji odpowiednich organéw, w tym kosztéw sadowych i
kosztéw zastepstwa procesowego, a w przypadku zaptacenia tych kwot przez Zamawiajgcego
—ich zwrdcenie na rzecz Zamawiajacego.

11. Jezeli okaze sie, iz Praca Konkursowa ma wady prawne lub nastgpity inne okolicznosci
uniemozliwiajagce korzystanie z niej i z przystugujacych Zamawiajagcemu praw autorskich,
Wykonawca, w terminie ustalonym przez Strony, zobowigzany jest do dostarczenia innej wers;ji
Pracy Konkursowej wolnej od wad, spetniajgcej wymagania okreslone w Regulaminie Konkursu.

V. Wynagrodzenie

1. Maksymalne wynagrodzenie Wykonawcy z tytutu Umowy nie przekroczy kwoty 900 000 zt netto
(stownie: dziewiedset tysiecy ztotych, 00/100).
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W zamian na wykonanie Projektéw graficznych oraz przeniesienie autorskich praw majgtkowych

do nich na rzecz Zamawiajgcego, Wykonawca otrzyma wynagrodzenie w wysokosci ____ * zt brutto
(stownie:__)*.

Maksymalne wynagrodzenie Wykonawcy z $wiadczenia Ustug nie przekroczy kwoty __ *zt brutto
(stownie: __ )*.

W zamian na przeniesienie autorskich praw majatkowych do Pracy Konkursowej Wykonawca
otrzyma wynagrodzenie w wysokosci ____* zt brutto (stownie:___)*.

Wyptata wynagrodzenia z tytutu Ustug nastepowac bedzie po wykonaniu kazdego Zlecenia.
Wynagrodzenie za wykonanie poszczegdlnych Zlecen bedzie kalkulowane na podstawie ilosci
faktycznie wykonanych Zlecen, w oparciu o ceny jednostkowe okreslone w zatgczniku do Umowy.
Wynagrodzenie ptatne bedzie na podstawie prawidtowo wystawionej faktury, w terminie 14 dni
od dnia doreczenia faktury Zamawiajgcemu.

VI. Odpowiedzialno$¢

1.

VII.

Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ za nalezyte wykonanie Umowy ramowej, w tym za nalezyte

Swiadczenie Ustug.

Zamawiajacy uprawniony jest do naliczenia kary umownej od Wykonawcy w razie:

2.1. Opdznienia Wykonawcy w przekazaniu Projektéw graficznych — w wysokosci __ %* za kazdy
dzien opdznienia;

2.2. Opdznienia Wykonawcy w realizacji Zlecenia - w wysokosci __ %*za kazdg godzine opdznienia;

2.3. Odstapienie lub wypowiedzenie przez Wykonawce Umowy, z przyczyn od niego zaleznych
—w wysokosci 20 % wynagrodzenia, o ktérym mowa w pkt 1V.2.

Zamawiajacy uprawniony jest do dochodzenia odszkodowania przewyzszajgcego wysokosé

zastrzezonych kar umownych.

Niezaleznie od kary umownej, o ktérej mowa w pkt 2 powyzszej, w razie opdznienia Wykonawcy

w realizacji Zlecenia, Zamawiajgcy uprawniony jest do zlecenia zastepczego wykonania Zlecenia

osobie trzeciej, na koszt i ryzyko Wykonawcy.

W razie opdZnienia Zamawiajgcego w zaptacie wynagrodzenia, Wykonawcy przystugiwaé bedg

odsetki na zasadach ogdlnych.

Obowigzywanie i rozwigzanie Umowy

Umowa zostaje zawarta na okres do 31 maja 2022 r. lub do wykorzystania kwoty, o ktérej mowa
w pkt 5.1 powyzej.

Zamawiajagcy moze odstgpi¢ od Umowy w razie naruszenia przez Wykonawce postanowien
Umowy, po bezskutecznym uptywie dodatkowego terminu wyznaczonego Wykonawcy na
usuniecie naruszen. Odstgpienie od Umowy wymaga ztozenia oswiadczenia w formie pisemnej, w
terminie 30 dni od dnia zaistnienia podstawy do odstgpienia od Umowy.

Zamawiajgcy moze wypowiedzie¢ w trybie natychmiastowym Ustugi swiadczone na podstawie
Umowy, w razie naruszenia przez Wykonawce postanowiern Umowy. Wykonawca zrzeka sie prawa
do wypowiedzenia Umowy bez waznego powodu.

* do ustalenia w toku negocjacji
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Zatacznik nr 4 do Konkursu

OSWIADCZENIE

OPOSIADANIU AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH
DO PRACY KONKURSOWE]

W zwigzku z uczestnictwem przeze mnie/firme *

w Konkursie organizowanym przez Filharmonie Narodowg w Warszawie na opracowanie koncepcji
graficznej wizualizacji materiatow promocyjno — reklamowych oraz wytonienie wykonawcy ustug
graficznych przygotowania do druku materiatow promocyjno — reklamowych na rzecz Filharmonii
Narodowej w Warszawie i ztozong przeze mnie Pracg Konkursowg, niniejszym oswiadczam, ze mi

*/reprezentowanemu przeze mnie podmiotowi*:

1. nieograniczone autorskie prawa majgtkowe do przedtozonej Pracy Konkursowej;
2. utwory stanowigce przedmiot Pracy Konkursowej nie naruszajg praw autorskich oséb trzecich

ani innych praw wtasnosci intelektualnej przystugujgcych osobom trzecim

(data i podpis)

* niewtasciwe skresli¢



